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' kemudian dapat menyejahterakan masyarakat dari hasil produk
4l jatidiri bangsa menurut pemikiran pemerintah yang

. EXPOSE & PROMOTION.

Pendahuluan

Media literasi mutlak diperlukan sebagai kemampuan dasar
berfikir kritis untuk hidup di abad informasi. Setiap hari kita
diterpa ribuan informasi dari berbagai media, kita harus selektif
dalam memilih informasi mana yang akan kita respon.

Pakar Komunikasi menegaskan, dengan menguasai informasi
maka akan memudahkan penguasa daerah menjalankan
berbagai kebijakan termasuk pembangunan opini publik.
Seseorang menjadi besar dan memiliki kekuasaan atau jabatan
penting selalu terkait erat dengan kemampuan dalam mengelola
informasi. Dengan kata lain, pencitraan dan pembangunan
opini publik dapat berjalan efektif, apabila dilakukan secara
fokus, konsisten dan berkelanjutan.

Pendidikan dan kebudayaan, sebagai sebuah perwujudan
kemampuan manusia dalam menyesuaikan diri dengan
lingkungan menjadi acuan bagi masyarakat dalam melakukan
penataan lembaga demi kesejahteraan dan kemakmuran bangsa
dan negara. Perkembangan kebudayaan itu sendiri tidak dapat
dipisahkan dari proses reproduksi dan transformasi nilai-nilai
masa lalu, masa kini dan masa depan yang disesuaikan dengan
tuntunan zaman yaitu dengan mensinergiskan pendidikan dan
kebudayaan dalam sebuah lembaga. Kedua kata tersebut
mengarah kepada pemahaman jatidiri suatu bangsa dan

mengambil kebijakan.

Dilatar belakangi dari sebuah kepedulian untuk berbagi
informasi mengenai Pendidikan, Seni Budaya , Pariwisata dan
Industri Kreatif tercetuslah sebuah gagasan dan ide untuk
Menerbitkan Majalah Pesona Parahyangan yang bernaung pada
C.V. PRIANGAN LAND. Majalah Pesona Parahyangan
berkarakter advetrorial yaitu pemberitaan dalam bentuk iklan
yang disajikan dengan gaya bahasa Jurnalistik. yang
konsentrasi pada pemberitaan edutainment (pendidikan
bernuasa hiburan) dengan motto Majalah Inspirasi Gaya
Hidup Yang berbudaya serta selalu memuat berita berupa




PROFILE

e MAKSUD DAN TUJUAN

Untuk menumbuhkembangkan minat baca di kalangan
msyarakat .

Memberikan informasi kepada khalayak ramai
mengenai seputar dunia Pendidikan, Seni Budaya,
Pariwisata dan Industri Kreatif.

* Mengajak masyarakat melalui media cetak untuk
melestarikan budaya lokal sebagia jati diri bangsa dan
karakter bangsa.

VISI DAN MISI

Visi

¢ Mewujudkan sebuah perusahaan media yang
menampung aspirasi masyarakat dalam bidang
pendidikan, seni budaya, pariwisata dan industri
kreatifl yang profesional dan berbudaya di Indonesia

Misi

e Memproduksi karya-karya jurnalistik yang informatif,
edukatif, serta menghibur.

¢ Menjadi majalah yang konsisten dengan terbit berkala.

¢ Menjadi Media Komunikasi berbagai Komunitas

¢ Menjalin Komunikasi yang produktif antara para stake
holder.

¢ Menjalankan Fungsi Pers: Kontrol Sosial, Mendidik dan
Menghibur.

¢ Menjadi media informasi dan promosi yang efektif bagi
Pemerintah dalam mempublikasikan kebijakannya
dan bagi para pelaku dunia pendidikan, seni budaya,
pariwisata dan industri kreatif.




Sifat Berita Advertorial

o Informatif : bersifat memberitahukan atau
COMPANY memperkenalkan produk,jasa dan kegiatan
PROFILE yang ditawarkan. Advertorial informatif ini
menggunakan gaya penulisan langsung
(straight news).

» Eksplanantif : bersifat menjelaskan dan
menguraikan produk, jasa, dan kegiatan secara
langsung.

» Interpretif : bersifat menginterpretasikan
informasi atas produk, jasa, dan kegiatan yang
dilakukan dengan memberikan sejumlah
komentar atau keterangan.

» Persuasif : bersifat membujuk khalayak untuk
mengikuti apa yang dikehendaki penulis.

o Influentif : bersifat mendorong adanya aksi dari
khalak dan mengarahkan timbulnya tindakan.

»  Memuji : Bersifat memberikan %ujian atas
informkasi yang diberikan agar khalayak menjadi
tertarik.

» Argumentatif : bersifat membuktikan sesuatu
dengan pemberian argumen dan uraian-uraian
analitis.

» Eksploratif : bersifat mengungkap dan
san ana menjelaskan secara mendalam informasi yang

e diberikan pada khalayak. Lebih menjawab
pertanyaan mengapa dan bagaimana.

(lip art pesona

—

Tujuan dan Fungsi

* Advertorial merupakan salah satu bentuk
periklanan yang ada di media massa dengan
menggunakan gaya bahasa jurnalistik. Tujuan
utama dari advertorial adalah untuk
memperkenalkan serta mempromosikan
kegiatan, produk, atau jasa dari suatu
gerusahaan kepada khalayaknya. Fungsi utama

ari advertorial adalah untuk pendamping,
penerjemah, sekaligus penafsir iklan yang
terdapat di media massa.




RUBRIKASI MAJALAH PESONA PARAHYANGAN

COMPANY

Sajian Utama

secara umum tentang isu yang hangat dimasyarakat seputar
Pendidikan, Senibudaya, Pariwisata dan Industri Kreati

PRO FI LE Merupakan rubrik utama dalam majalah . Berisi informasi
BT R e

-

Sosok

Liputan berkenaan dengan prestasi seseorang yang di
paparkan dalam sebuah pemberitaan advertorial

Objek Wisata
Liputan mengenai kehidupan objek wisata suatu daerah

Bale Budaya

. Memaparkan informasi kegiatan / fenomena budaya khas di
. satu daerah

JUARA UMUM .
LOMBA VARIASI BARIS BERBARIS  Kuliner

(LVBE) TINGIGAT JAWA BARAT - BANTEN Liputan sebuah restoran, resto, ramah makan, kafe dll. Di liput
dari berbagai segi yang di tampilakan dalam sebuah artikel
dan gambar full colour

..+ fashionable

Informasi mengenai up date fashion dan up date tempat
genjualan fashion. Yang di beritakan dalam bentuk advertorial
an gambar full Colour

Sajian Khusus

liputan tentang sesuatu yang dipandang khusus atau istimewa
yang terjadi saat ini

Expose

e Liputan mengenai kegiatan agenda nasional yang di beritakan
- - dalam bentuk advertorial dan gambar full Colour

Bale UMKM
Liputan tentang wira usaha khusus UMKM

Soba Pesona
Liputan tentang suara pembaca majalah pesona parahyangan

Legenda

Liputan yang berkenaan dengan sejarah,cerita rakyat atau
dongeng yang berada di suatu daerah
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SPESIFIKASI MEDIA

Jenis Media : Majalah

COMPANY Nama : Pesona Parahyangan

Ruang Lingkup Rubrik: Pendidikan, Seni Budaya
PROFILE Pariw%sata dan Industri Kreatif

Corporate Image : “ Inspirasi Gaya Hidup
~ yang Berbudaya “.

gJumlah halaman isi :60 Halaman
A W Collour : Full Collour
s Ukuran Majalah : 270 X 210 mm

Jenis Kertas isi : Art Paper 120 gr
; f£ Jenis Kertas cover : Art Paper 180 gr
+ | Target Oplah : 5000-10000 eksmplar
=" Waktu terbit : Bulanan

‘ : Rp. 30.000/eksmplar
L. Area Penyebaran : Jabar-Banten Dan Jakarta
“# Penerbit : C.V. Priangan Land
Percetakan : P.T. Granesia

“Rekening : 0551146161 BCA

i Alamat Kantor Redaksi
& 8 Blok Walahar Rt.047/019 Kelurahan Dangdeur
B Kec-Kab. Subang Jawa Barat

i Telp. (0260)421388, Hp. 085220209687
I E-mail : mediapesonaparahyangan@gmail.com
¥ 'WebSite : www.media-parahyangan.com

A FB : Majalah Pesona Parahyangan

" Twiter :@parahyangan_ID



mailto:mediapesonaparahyangan@gmail.com
http://www.media-parahyangan.com/
http://www.media-parahyangan.com/
http://www.media-parahyangan.com/

PASAR DAN PEMASARAN.

COM PANY I. Institusi Pemerintah
PROFILE

o 1. Pemda
o 2.DPRD
o 3.SKPD
O 4. Sekolah-sekolah dan Perguruan tinggi
o 5. Kelurahan dan Desa
I1. Swasta
1. Hotel
2. Restoran
3. Tempat wisata
4. Pelaku usaha lain & UMKM
5. Komunitas Umum lainnya

EXPOSE

STRATEGI PEMASARAN
Melakukan kerjasama yang saling
Menguntungkan dengan :
1. Humas/Pokja Pemda
2. PGRI
3. PHRI (Persatuan Hotel dan Restoran Indonesia )
4. Ormas.LSM dan Komunitas Masyarakat lainnya
Pengembangan Perwakilan Dan Biro — Biro :
1, Biro Kabupaten Bandung Barat
2. Biro Kota Bandung
3. Biro Kabupaten Sumedang
4. Biro Kabupaten Garut
5. Biro Kabupaten Majalengka
6. Biro Kabupaten Indramayu
7. Biro Kabupaten Cirebon
8. Biro Kota Bekasi
9. Biro Kabupaten Karawang
10. Perwakilan DKI Jakarta
11. Perwakilan Tangerang
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